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IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD: | Curso

TIPO DE ASIGNATURA: Teobrica — Practica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Quinto

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatorio

NUMERO DE CREDITOS: 8 |

HORAS DE TOTAL
CLASEALA 6 Tedricas: 2 | Practicas: 4 3:?; ';a: 16 | DE 96
SEMANA: ) HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Ninguna

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Laboratorio de Disefio Editorial Il

OBJETIVO GENERAL
Conocer los elementos del proceso editorial y analizar los medios impresos, para solucionar
y producir una edicién doméstica.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso el alumno:

a) Conocera los elementos del proceso editorial a partir de los cuales es posible
generar un medio impreso viable y util.
b) Analizara e identificara las caracteristicas de los principales medios impresos, asi
como de los géneros menores relacionados con la publicidad y la propaganda.
c) Reconocera los aspectos mas determinantes en la toma de decisiones técnicas en
relacién directa con la calidad de la solucién grafica del medio.
d) Aplicara conceptos teodricos y conocimientos practicos en la autoedicién de un
catalogo de tipos.
INDICE TEMATICO
UNIDAD TEMAS Horas Horas
Tedricas Practicas
1 Elementos del Proceso Editorial 2 4
2 Estrategias de la Comunicacién Visual 4 8
3 Maquetacion y Principios de Formacién 10 20
4 Las Convenciones Editoriales en la Practica 6 12
5 El Libro 10 20
Total de Horas Teoricas 32
Total de Horas Practicas 64
Total de Horas 96




CONTENIDO TEMATICO

. ELEMENTOS DEL PROCESO EDITORIAL

1.1. Ruta del manuscrito al ejemplar impreso.

1.2. Integracion y funcionamiento de un consejo editorial.
1.3.La decisién de publicar: ética y praxis.

1.4. Produccion.

1.5. Control de calidad.

. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION VISUAL
2.1.Los mecanismos de la lectura.

2.2.El texto como potencia de la suma de las partes.
2.3.Integracion de la palabra y la imagen.

2.4.El proceso creativo: del arquetipo a la idea original.

. MAQUETACION Y PRINCIPIOS DE FORMACION
3.1. Tamafio de la pagina.

3.2.Margenes, Proporciones y reticulas.
3.3.Columnas y Parrafos.

3.4. Aplicaciones Tipograficas.

3.5. Espaciamiento.

. LAS CONVENCIONES EDITORIALES EN LA PRACTICA
4.1.Normas ortotipograficas.
4.2.Normas basicas para indicar correcciones.

. ELLIBRO

5.1.Las partes del libro.

5.2. Caracteristicas y lenguaje.
5.3.Formatos y diagramas.
5.4. Encuadernacion.
5.5.Papeles.

5.6. Sistemas de reproduccioén.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA
SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION
EN EL CURSO
Exposicién oral
Exposicién audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacion v

Practicas de taller

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO

UTILIZACION EN EL

ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO
Examenes parciales v
Examen final v
Trabajos y tareas fuera del aula v

Participacion en clase

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

AREA DESEABLE

LICENCIATURA POSGRADO AREA
INDISPENSABLE

Filosofia y Letras Comunicacién

Periodismo 6, 0, Filosofia

Comunicacion 6,
Historia




	LABORATORIO DE DISENO EDITORIAL I
	LABORATORIO DE DISENO EDITORIAL I-1
	LABORATORIO DE DISENO EDITORIAL I-2
	LABORATORIO DE DISENO EDITORIAL I-3

